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Sportsector Merkenonderzoek met BrandAlchemy™

Inleiding

Sinds 2010 voert Hendrik Beerda Brand Consultancy grootschalig onderzoek uit in de sportsector met
het merkenmodel BrandAlchemy™. De reputatie van alle Nederlandse personen en organisaties en
binnen de Nederlandse sportsector wordt hiermee voor het eerst inzichtelijk gemaakt.

Beschrijving van het onderzoeksmodel BrandAlchemy ™
BrandAlchemy™ is een onderzoeksmodel waarmee diep inzicht in merken wordt verkregen. Het
model is in overleg met de Universiteit van Amsterdam ontwikkeld. De theorie die ten grondslag ligt
aan BrandAlchemy™ is eenvoudig en breed geaccepteerd in de merkenliteratuur:
* Een merk ontwikkelt zich in drie fasen: bekendheid, waardering en binding
* Om deze drie fasen te kunnen doorlopen moet het merk een relevant onderscheidende positie
innemen ten opzichte van de concurrentie: de merkpositionering
* Deze merkpositionering wordt gerealiseerd met de ontwikkeling van merkpersoonlijkheid en
merkprestatie

Inhoud van het Sportsector Merkenonderzoek
Tweejaarlijks worden de kracht en het imago van alle Nederlandse personen en organisaties in de
sportsector onderzocht. Het gaat hierbij om de volgende zes sportsegmenten:
e Sportaccommodaties
Sportclubs
Sportevenementen & -competities
Sportkoepels & -bonden
Sportmensen
e Sportteams
Elk merk wordt op 40 factoren onderzocht.
Het onderzoek wordt online uitgevoerd met een representatieve steekproef uit een onderzoekspanel.
Voor het onderzoek worden 2.000 mensen uit heel Nederland ondervraagd.

Andere merkenonderzoeken met BrandAlchemy™

Met BrandAlchemy™ wordt ook merkenonderzoek uitgevoerd in de boeken-, cultuur-, dagattractie-,
goededoelen-, sponsor- en ziekenhuissector en voor steden, streken en provincies. Het Steden &
Streken Merkenonderzoek is in samenwerking met de Universiteit Utrecht tot stand gekomen.

Sinds 2006 zijn met BrandAlchemy™ ruim 1.500 merken onderzocht en hebben 90.000 respondenten
aan de merkenonderzoeken deelgenomen.

Gebruiksmogelijkheden van het Sportsector Merkenonderzoek
Met de onderzoeksresultaten kan een gedetailleerde analyse van uw merk worden uitgevoerd. Deze
analyse biedt waardevolle informatie voor de ontwikkeling van de organisatiestrategie en het
marketingbeleid. Selectie en benadering van sponsors of partners is ook mogelijk met de
onderzoeksresultaten. Concrete analyseresultaten zijn:

* Sterkten, zwakten en groeimogelijkheden van het merk onder verschillende doelgroepen

* Vergelijking met concurrerende merken en met merken in andere marktsegmenten

* Advies over de versterking van het merk en de (marketing)activiteiten

* Selectie van sponsors en andere partners die - wat betreft merkkracht en reputatie - het best

aansluiten bij het eigen merk
¢ Nulmeting voor continu vervolgonderzoek naar de merkontwikkeling
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Toepassingen van de merkenonderzoeken met BrandAlchemy ™

Festival Oerol is zeker €94 miljoen waard

TESOEUNG m.a Dedruagt ruim 25 milloen  Het tweede ondersock toont s
¥t Junrtighoe Ourol Festival verte- .umimd-p—u-&
prawooedigt voor et clland Ter mar—t--m-m Mander con sterk cultumrmerk i Het

s de enige Friese cultuurorganisa-

‘Goed doel in zorg heeft beste reputatie’ devan 94 i e DR Bkt s e pove grie

60 de direct betrok-  Met sen andeve festivale vormt
Mg et festival doce Dear

bk s S
e “Hendrik Beerda Brand Conssltan  na zijn alle kosten en buten van het  taties, die op nationaal nivean be-
Goede doelen die 2ich op ge- goede doelen pony festivalopeen riRieguarteniobere  hend 1o cn wordt

Het
rondheidszorg hebben de beste re- mmmmm Dt Ourod belangrtk bs voor de  hend wat per saldo de waarde van  North Sea Jazx Festival is het sterk.
putatie Nederlandse goede zoek nog nauwedljks een rol te spe- v wisten Andere mationake’

”-M hnum:“bbﬂrm -l-:hn—n\mb De prembddelde besoeker NgAt tlf  festivals 2 Pinkgop, de Ultmarkt

winag gast boeft oo verrast” segt  dens oen woek Ovtol rulm 600 Amaterdam en Lowlands Ocrol

£aat aan ko, gevolgd door Het Ne- cor Is onder Janneke Stasrich. -h";\fnmmm:v‘_ :umlw:nunum
derlandse Rode Kruls en KiKa (Kinde-  zeifs minder bekend dan het nieuwe “en, drink i

Gerzoek van Mendrik Beerda Brand hnmm Bron: AD, 11 december 2008

. NRC Handelsblad
mm mmw weten niet Roed Walr 2¢ vOOr staan. 6 uni 2008

Lo Tl ‘Rijksmuseum
is een sterker
merk dan ING’

Carry Slee sterker merk dan Harry Mulisch

m Onderzoek: Jeugdliteratuur leeft m Veel literaire prijzen onbekend bij publiek

o
André van Duin is e o ot s i
N s “ Berst werd de wpeotase bebend  dat je W) 2R vervie onderionk niet  Memancior Jraplieratuarptin de
AssTERRAM - De Nedertunder bevoh el grmeten vz schrgven. bock o Comaden Cotftel In veruit de Sebend
HIng 1 awwelighy hedend met Ne winked KISTil Frenemenern Wt Jum Tertoww. Carvy Sow on Marry v Mesaiw tofee Mended beevds
het bekendste T e i e T R T
¢ -u--am:-: w-ql-u-mmuv:‘ ;:'npv---u-n--p Lt wdrrren el s Nerh e b
o e Bt
cultuurmerk’ P e e S T T
e D e Wt e emehbribe S Heuet e vty v o Dovs G o b bt
(... - e
Door onze kunstredactic e e Dt Gt 1 Jo. s e o e vous bt s et € Sk S o e b
ROTTERDAM, 31 MAART. André e e e e s S 1o g oot wousy e V. s S o ok
van Duin heeft de beste reputatie b T L W U e Ll L o o L
binnen de nationale cultuursec-
tor. Dat blijkt uit cen grootschalig Bron: Trouw, 16 juli 2010

merkenonderzock in de cultuur-
sector door Hendrik Beerda Brand
Consultancy, waarvoor 2.000 men-
sen werden ondervraagd. Het An-

ne Frank Huis neemt onder de . 'Top-100' sterkste

cultuurorganisaties de sterkste
positie in. Opvallende nicuwko- ziekenhuismerken
S septemder 2011

mers binnen de top-150 van sterk-
ste cultuurmerken zijn de Hermi-

. UMC Utrecht Is voor de gemiddeide Nederiander het
tage Amsterdam en Paleis Het iekenhuls met de sterkste reputatie. Het UMC St.
Loo. De onderzockers denken dat Radboud In Nijmegen en het AMC in Amsterdam
bezetten plaats twee en drie.

het paleis zijn bekendheid dankt
De koppositie dankt het UMC Utrecht aan de nationale

aan de aanslag in Apeldoorn, vo-
bekendheld van de organisatie en de hoge waarderingsscore. Ook als men het Ziekenhuts nog nooit

rig jaar tijdens Koninginnedag.
Bron: NRC, 31 maart 2010 heeft bezocht, heeft men veel vertrouwen in het UMC Utrecht.

Bron: Zorgvisie, 5 september 2011

Elfstedentocht bij NededanderspopulairderdanOlympsdleSpelen

Limburg scoort het hoogst - Dt b bttt da PV
den de Edstolentocht helangrider  do cnend (v * hamplocnschay

Umburg 15 het 1.0n% dan Otympleche Spelen. D Tocht

en de Veluwe is als streek het populairst. Dat biljkt uit een representatief der Tochten b in onn bund de be-

onderzoek via Internet onder een dikke negenduizend Nederlanders door DRGNS 6 ST IieTaee | SUWE-ENERE. 07 Brbete et

naszm b de et Lartar sctiaatatrnd tdena de Wi

oncerzoeksbureau Hendrik Beerda Brand Consultancy. Op e rengiyst vam 1erhote 1pont  (anpeian die rind ders werk begia it
merken neemt docman Kwin van 1w W Vancouver. itasl als Vierde  woral B manen Daog soort e 60denTIMg Eert menen b
= : dor Sac (Manchewter United) Oe  prnotessd Nogviss KAt b vewwen HESOLAMI BATBOR DORIAC. dArma U
Bron: Splts, 24 mei 2011 treds frwitie in Pas op 3¢ Srede ahay vortbal (10 Y4 de speriosdes i ée KNVD . vocede omdend behedie merhen

i drtall AOTAM GrdMA NAM de
MeTAATICH, mRTEperopnifEhed
v merkgTstatie

Qs B 9 Gyl S WK e 2aatin (rrae Bt starkate Toers’. De vost

Bron: AD. 10 februari 2010

et MNAL Wit o mer

Hendrik Beerda Brand Consultancy BV - Keizersgracht 325 c - 1016 EE Amsterdam - m 06 51 05 49 09 - mail@hendrikbeerda.nl
- www.hendrikbeerda.nl - KvK Amsterdam 34244079 - BTW-nr NL8155.80.083.B01- Rabobank 143103377



Hendrik Beerda.

brand consultancy

Hendrik Beerda Brand Consultancy BV - Keizersgracht 325 c - 1016 EE Amsterdam - m 06 51 05 49 09 - mail@hendrikbeerda.nl
- www.hendrikbeerda.nl - KvK Amsterdam 34244079 - BTW-nr NL8155.80.083.B01- Rabobank 143103377



